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１０６７瞯

Ｍａｒｋｅｔｉｎｇ ｏｆ ｓｅｅｄｓ ｏｆ Ｓｔｙｌｏｓａｎｔｈｅｓ — ａ ｔｒｏｐｉｃａｌ ｌｅｇｕｍｅ ｉｎ Ｉｎｄｉａ
Ｎ ａｇａｒａｔｎａ Ｂｉｒａｄａｒ ， Ｋ ．Ｓ ｒｉｄｈａｒ ａｎｄ Ｃ ．Ｒ ．Ｒａｍｅｓｈ
Ｉｎｄｉａｎ Ｇ ｒａｓｓｌａｎｄ ａｎｄ Ｆｏｄｄｅｒ Ｒｅｓｅａｒｃｈ Ｉｎｓｔｉｔｕｔｅ ， Ｒｅ ｇ ｉｏｎａｌ Ｒｅｓｅａｒｃｈ Ｓ ｔａｔｉｏｎ ， Ｄｈａｒｗ ａｄ‐５８０ ００５ ， Ｋ ａｒｎａｔａｋａ ， Ｉｎｄｉａ
Ｅ‐ｍａｉｌ ｏ ｆ ｃｏｒ ｒｅｓ ｐ ｏｎｄｉｎｇ ａｕｔｈｏｒ ： ｎａｇ ａｒａｔｎａ１２３ ＠ ｒｅｄｉ ｆ ｆ ｍａｉｌ ．ｃｏｍ
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ ： Ｓｔｙｌｏｓａｎｔｈｅｓ ， ｓｅｅｄｓ ， ａｒｅａ ａｎｄ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ ， ｍａｒｋｅｔ ｃｈａｎｎｅｌｓ

Ｉｎｔｒｏｄｕｃｔｉｏｎ Ｓｔｙ ｌｏｓａｎｔｈｅｓ ｉｓ ａ ｈａｒｄｙ ｌｅｇｕｍｅ ｋｎｏｗ ｎ ｆｏｒ ｉｔｓ ａｄａｐｔａｂｉｌｉｔｙ ｔｏ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｓｏｉｌ ， ｒａｉｎｆａｌｌ ａｎｄ ｃｌｉｍａｔｉｃ ｒｅｇｉｍｅｓ ． Ｉｔｓ ｎａｔｕｒａｌ
ａｄａｐｔａｔｉｏｎ ｔｏ ｖａｒｉｅｄ ｃｌｉｍａｔｉｃ ｆａｃｔｏｒｓ ａｌｏｎｇ ｗｉｔｈ ｉｔｓ ｏｔｈｅｒ ｐｏｓｉｔｉｖｅ ｃｈａｒａｃｔｅｒｓ ｌｉｋｅ ｐｒｅｖｅｎｔｉｎｇ ｓｏｉｌ ｅｒｏｓｉｏｎ ， ｉｍｐｒｏｖｉｎｇ ｓｏｉｌ ｑｕａｌｉｔｙ
ｂｙ ｆｉｘｉｎｇ ａｔｍｏｓｐｈｅｒｉｃ ｎｉｔｒｏｇｅｎ ａｎｄ ｉｎｃｒｅａｓｅ ｆｏｄｄｅｒ ａｖａｉｌａｂｉｌｉｔｙ ｃｒｅａｔｅｄ ａ ｈｕｇｅ ｄｅｍａｎｄ ｆｏｒ ｓｔｙｌｏ ｓｅｅｄｓ ｉｎ ｗ ａｔｅｒｓｈｅｄ ｐｒｏｇｒａｍｓ ．
Ｏｖｅｒ ｔｈｅ ｌａｓｔ ｔｈｒｅｅ‐ｆｏｕｒ ｄｅｃａｄｅｓ ， Ｉｎｄｉａ ｈａｓ ｓｕｐｐｏｒｔｅｄ ｒｅｈａｂｉｌｉｔａｔｉｏｎ ｏｆ ｍｉｃｒｏ ｗ ａｔｅｒｓｈｅｄｓ ｔｈｒｏｕｇｈ ａ ｒａｎｇｅ ｏｆ ｓｃｈｅｍｅｓ ａｎｄ
ｐｒｏｇｒａｍｓ ｉｎ ｗ ｈｉｃｈ ｉｔ ｉｎｖｅｓｔｓ ｏｖｅｒ ３００ ｂｉｌｌｉｏｎ ｒｕｐｅｅｓ ａｎｎｕａｌｌｙ ． Ｌｉｋｅ ｗ ｉｓｅ ， ｂｉｌａｔｅｒａｌ ａｎｄ ｍｕｌｔｉｌａｔｅｒａｌ ｄｏｎｏｒ ａｇｅｎｃｉｅｓ ａｒｅ ｆｕｎｄｉｎｇ
ｍａｎｙ ｗ ａｔｅｒｓｈｅｄ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｐｒｏｇｒａｍｓ ｉｎ Ｉｎｄｉａ ． Ｔ ｈｉｓ ｍｕｓｈｒｏｏｍｉｎｇ ｏｆ ｗ ａｔｅｒｓｈｅｄ ｐｒｏｇｒａｍｓ ｔｈｒｏｕｇｈ ｏｕｔ Ｉｎｄｉａ ｃｒｅａｔｅｄ ａ ｈｕｇｅ
ｄｅｍａｎｄ ｆｏｒ Ｓｔｙｌｏ ｓｅｅｄｓ ． Ｔ ｈｅ ｆｏｒｍａｌ ｇｒａｓｓ ａｎｄ ｌｅｇｕｍｅ ｓｅｅｄ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ ｓｅｃｔｏｒ ｉｎ Ｉｎｄｉａ ， ｉｓ ｓｍａｌｌ ｉｎ ｓｉｚｅ ａｎｄ ｃｏｎｆｉｎｅｄ ｔｏ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ
ａｎｄ ｓｕｐｐｌｙ ｏｆ ｓｅｌｅｃｔｅｄ ｓｐｅｃｉｅｓ ｏｎｌｙ ． Ｉｎ ｓｏｍｅ ｐｏｃｋｅｔｓ ｏｆ ｔｈｅ ｃｏｕｎｔｒｙ ， ｆａｒｍｅｒｓ ａｒｅ ｉｎｖｏｌｖｅｄ ｉｎ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ ｏｆ ｆｏｒａｇｅ ｓｅｅｄｓ ． Ｉｎ
Ｄｅｃｃａｎ ｐｌａｔｅａｕ ， ｉｔ ｉｓ ｏｂｓｅｒｖｅｄ ｉｎ Ａｎａｎｔａｐｕｒ ｄｉｓｔｒｉｃｔ ｏｆ Ａｎｄｈｒａ Ｐｒａｄｅｓｈ ｗ ｈｅｒｅ ｆａｒｍｅｒｓ ｏｆ ｍｏｒｅ ｔｈａｎ ３０ ｖｉｌｌａｇｅｓ ｐｒｏｄｕｃｅ ｓｅｅｄｓ ｏｆ
Ｓ ｔｙ ｌｏｓａｎｔｈｅｓ ， ｓｉｎｃｅ １９７７ ． Ａ ｓｔｕｄｙ ｗ ａｓ ｃｏｎｄｕｃｔｅｄ ｔｏ ａｎａｌｙｚｅ ｔｈｅ ｍａｒｋｅｔｉｎｇ ｏｆ ｓｔｙｌｏ ｓｅｅｄｓ ｂｙ ｔｈｅ ｆａｒｍｅｒｓ ｏｆ ｔｈｅ ｓａｉｄ ｄｉｓｔｒｉｃｔ ．
Ｍａｔｅｒｉａｌｓ ａｎｄ ｍｅｔｈｏｄｓ Ｔ ｈｅ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｗ ａｓ ｃａｒｒｉｅｄ ｏｕｔ ｉｎ Ａｐｒｉｌ ２００１ ａｎｄ ｑｕａｌｉｔａｔｉｖｅ ａｎｄ ｑｕａｎｔｉｔａｔｉｖｅ ｍｅｔｈｏｄｓ ｗ ｅｒｅ ｕｓｅｄ ． Ｄａｔａ
ｗ ｅｒｅ ｄｒａｗ ｎ ｂｏｔｈ ｂｙ ｐｒｉｍａｒｙ ａｎｄ ｓｅｃｏｎｄａｒｙ ｓｏｕｒｃｅｓ ． Ａ ｓｕｒｖｅｙ ｏｆ １３ ｓｔｙｌｏ ｓｅｅｄ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ ｖｉｌｌａｇｅｓ ｗ ａｓ ｃｏｎｄｕｃｔｅｄ ｉｎ Ｈｉｎｄｕｐｕｒ‐
Ｇｏｒａｎｔｌａ ａｒｅａｓ ｏｆ Ａｎａｎｔｐｕｒ ． Ｆａｒｍｅｒｓ ｗ ｅｒｅ ｓｅｌｅｃｔｅｄ ｒａｎｄｏｍｌｙ ａｎｄ ｉｎ ｅａｃｈ ｖｉｌｌａｇｅ ｆｏｃｕｓｅｄ ｇｒｏｕｐ ｄｉｓｃｕｓｓｉｏｎ ｗ ａｓ ｈｅｌｄ ． Ｉｎ‐ｄｅｐｔｈ
ｉｎｔｅｒｖｉｅｗ ｓ ｗ ｅｒｅ ｈｅｌｄ ｗ ｉｔｈ ａ ｓａｍｐｌｅ ｏｆ ｄｅａｌｅｒｓ ｔｏ ｉｎｖｅｓｔｉｇａｔｅ ｔｈｅ ｎａｔｕｒｅ ｏｆ ｃｏｎｔｒａｃｔｓ ， ｓｏｃｉａｌ ｒｅｌａｔｉｏｎｓ ｏｆ ｔｈｅ ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅ ａｎｄ ｓｕｐｐｌｙ‐
ｄｅｍａｎｄ ａｎａｌｙｓｉｓ ｏｆ Ｓｔｙｌｏ ｓｅｅｄ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ．
Ｒｅｓｕｌｔｓ ａｎｄ ｄｉｓｃｕｓｓｉｏｎ Ｔ ｈｅ ｍａｘｉｍｕｍ ａｒｅａ ｕｎｄｅｒ ｓｔｙｌｏ ｃｒｏｐ ｗ ａｓ ３０２ ｈａ ａｎｄ
ｔｈｅ ｍｉｎｉｍｕｍ ｗ ａｓ ６ ｈａ ． Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｌｙ ｔｈｅ ｍｅａｎ ｙｉｅｌｄ ｖａｒｉｅｄ ｆｒｏｍ １２ ．５ ｑ／ ｈａ
ｔｏ ３７ ．５ｑ／ ｈａ （ Ｆｉｇｕｒｅ ） ａｎｄ ｔｈｅ ｖａｒｉａｔｉｏｎ ｉｎ ｙｉｅｌｄ ｃｏｕｌｄ ｂｅ ａｔｔｒｉｂｕｔｅｄ ｔｏ
ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ ｐｒａｃｔｉｃｅｓ ｂｅｉｎｇ ｆｏｌｌｏｗ ｅｄ ｆｏｒ ｔｈｅ ｓａｍｅ ｃｒｏｐ ｉｎ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ
ｖｉｌｌａｇｅｓ ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇ ｓｃｏｐｅ ｔｏ ｉｎｔｒｏｄｕｃｅ ｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃ ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ ｏｆ ｓｔｙｌｏ ｓｅｅｄ
ｃｒｏｐ ｔｏ ｏｂｔａｉｎ ｔｈｅ ｏｐｔｉｍｕｍ ｙｉｅｌｄ ｌｅｖｅｌｓ ．

Ｔ ｈｅ ｓｔｙｌｏ ｓｅｅｄ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ ａｒｅａ ｉｎｃｒｅａｓｅｄ ｇｒａｄｕａｌｌｙ ｉｎ ｔｈｅｓｅ ｖｉｌｌａｇｅｓ ． Ｔ ｈｉｓ
ｌｅａｄ ｔｏ ｅｖｏｌｕｔｉｏｎ ｏｆ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｍａｒｋｅｔ ｃｈａｎｎｅｌｓ ． Ｔ ｈｒｅｅ ｍａｒｋｅｔ ｃｈａｎｎｅｌｓ
ｅｍｅｒｇｅｄ ｆｒｏｍ ｔｈｅ ｓｔｕｄｙ ａｒｅ‐
１ ． Ｆａｒｍｅｒｓ‐ｖｉｌｌａｇｅ ａｇｅｎｔｓ‐ｏｌｄ ｄｅａｌｅｒｓ ｏｆ ｓｔｙｌｏ ｓｅｅｄｓ （ Ｈｉｎｄｕｐｕｒ ）‐Ｌａｒｇｅ
ｐ ｒｉｖａｔｅ ｓｅｅｄ ｄｅａｌｅｒｓ ｉｎ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｓｔａｔｅｓ‐Ｃｏｎｓｕｍｅｒｓ （ ｓｔａｔｅ ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ
ａｎｄ ｎｏｎ‐ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ ａｇｅｎｃｉｅｓ ） ： Ｄｅａｌｅｒｓ ｉｄｅｎｔｉｆｉｅｄ ｉｎ ｔｈｉｓ ｃｈａｎｎｅｌ ａｒｅ
ｉｎｖｏｌｖｅｄ ｉｎ ｔｈｅ ｂｕｓｉｎｅｓｓ ｆｒｏｍ ｍａｎｙ ｙｅａｒｓ ａｎｄ ｈａｖｅ ｗ ｅｌｌ ｅｓｔａｂｌｉｓｈｅｄ ｃｏｎｔａｃｔｓ ｉｎ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｐａｒｔｓ ｏｆ ｔｈｅ ｃｏｕｎｔｒｙ ， ｔｈｒｏｕｇｈ
ｗ ｈｉｃｈ ｔｈｅｙ ｍａｒｋｅｔ ｔｈｅ ｓｅｅｄｓ ．
２ ． Ｆａｒｍｅｒｓ‐ｎａｓｃｅｎｔ ｄｅａｌｅｒｓ‐ｃｏｎｓｕｍｅｒｓ ： Ｔ ｈｅ ｎａｓｃｅｎｔ ｄｅａｌｅｒｓ ｔｒａｖｅｌ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｐｌａｃｅｓ ｆｏｒ ｏｒｄｅｒｓ ， ｂｕｙ ａｃｃｏｒｄｉｎｇｌｙ ｆｒｏｍ ｆａｒｍｅｒｓ
ａｎｄ ｓｅｌｌ ． Ｓｅｅｄ ｄｅａｌｅｒｓ ｏｆ ｔｈｅｓｅ ｔｗｏ ｃｈａｎｎｅｌ ｒａｎｇｅ ｉｎ ｓｉｚｅ ， ｍａｎａｇｉｎｇ ｂｕｓｉｎｅｓｓ ｂｅｔｗ ｅｅｎ ５００ ｔｏｎｓ ａｎｄ １０ ｔｏｎｓ ． Ｐｒｉｃｅ ｉｓ ｆｉｘｅｄ
ｏｎ ｍａｒｋｅｔ ｄｅｍａｎｄ ａｎｄ ｉｓ ｉｎｖｅｒｓｅｌｙ ｒｅｌａｔｅｄ ｔｏ ｔｈｅ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ ． Ｇｒｏｗ ｅｒｓ ｈａｖｅ ｔｈｅ ｏｐｔｉｏｎ ｏｆ ｓｅｌｌｉｎｇ ｓｅｅｄｓ ｉｍｍｅｄｉａｔｅｌｙ ｏｒ
ｏｔｈｅｒｗｉｓｅ ｂａｓｅｄ ｏｎ ｐｒｉｃｅ ｆａｃｔｏｒ ， ａｓ ｔｈｅｙ ｃａｎ ｂｅ ｓｔｏｒｅｄ ｗ ｉｔｈｏｕｔ ｍｕｃｈ ｓｐｅｃｉａｌ ｃａｒｅ ． Ｈｏｗ ｅｖｅｒ ， ｍｏｓｔ ｏｆ ｔｈｅ ｇｒｏｗ ｅｒｓ ｒｅｐｏｒｔｅｄ
ｔｈａｔ ｔｈｅｙ ｓｅｌｌ ｃｅｒｔａｉｎ ｐｏｒｔｉｏｎ ｉｍｍｅｄｉａｔｅｌｙ ｔｏ ｃｏｖｅｒ ｔｈｅ ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ ｃｏｓｔ ．
３ ． Ｆａｒｍｅｒ ｍｅｍｂｅｒｓ‐ｓｈｅｅｐ ｓｏｃｉｅｔｙ‐ｓｈｅｅｐ ｕｎｉｏｎ‐ｓｔａｔｅ ｖｅｔｅｒｉｎａｒｙ ｄｅｐａｒｔｍｅｎｔ‐ｅｎｄ ｕｓｅｒｓ ： Ｔ ｈｉｓ ｃｈａｎｎｅｌ ｏｐｅｒａｔｅｄ ｕｐｔｏ １９９４ ， ａｎｄ
ｌａｔｅｒ ｂｅｃａｍｅ ｄｅｆｕｎｃｔ ｄｕｅ ｔｏ ｍｉｓｍａｎａｇｅｍｅｎｔ ．（ ｔｈｅ ｆｏｒｅｇｏｉｎｇ ｐｏｉｎｔｓ ｎｅｅｄ ｓｏｍｅ ｃｌａｒｉｆｉｃａｔｉｏｎ ａｎｄ ｉｍｐｒｏｖｅｄ ｓｔｙｌｉｓｔｉｃ ｃｈａｎｇｅ ）
Ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎ Ｔ ｈｅ ｉｎｆｏｒｍａｌ ｍａｒｋｅｔ ｃｈａｎｎｅｌｓ ｔｈｕｓ ｄｏｍｉｎａｔｅ ｔｈｅ ｓｔｙｌｏ ｓｅｅｄ ｍａｒｋｅｔ ａｎｄ ｓｕｇｇｅｓｔ ｔｈｅ ｎｅｅｄ ｔｏ ｈａｖｅ ａｌｔｅｒｎａｔｅ ｆｏｒｍａｌ
ｃｈａｎｎｅｌｓ ｔｏ ｅｎｓｕｒｅ ｂｅｔｔｅｒ ｃｏｍｐｅｔｉｔｉｏｎ ａｎｄ ｆａｉｒ ｐｒｉｃｅ ｆｏｒ ｔｈｅ ｇｒｏｗ ｅｒｓ ．
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